


● Es el candidato con mayor número de seguidores en Facebook, Instagram y Twitter.

● De los partidos tradicionales, es el candidato que más destaca su contenido personal, sobre todo 
junto a su familia.

● Presenta un importante volumen de interacción con los usuarios, aunque su masividad lo hace más 
propenso a ataques y críticas.

● En Twitter es un usuario con alta frecuencia, publica diariamente y desprende me gusta y tweets 
con facilidad.

● Muchos de sus contenidos tratan de sus recorridas por el país, en ellas se lo ve siempre muy 
cercano a los simpatizantes. 

● A partir del 2019 los contenidos se adaptan a la campaña electoral, mientras que en años 
anteriores se refieren, en mayor medida, a temas contextuales.

HIGHLIGHTS

Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 



PRIMERA PUBLICACIÓN POR RED Y LÍNEA 
DE TIEMPO

Primer foto de perfil: 
 15 de Junio de 2011

Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 

Fecha: 3 de Marzo de 2011
Fecha: 12 de Setiembre de 2010
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PRIMERA PUBLICACIÓN POR RED. Cuadro comparativo



SEGUIDORES: 123.284
- 1ero con más seguidores -

SEGUIDORES: 135373
    - 1ero con más seguidores -

SEGUIDORES: 34.908
     - 1ero con más seguidores - 

SEGUIDORES POR RED

Análisis actualizado al 16 de Setiembre de 2019, luego de la emisión del primer programa.



TONO

ADMINISTRADORES DE 
PÁGINA FACEBOOK
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11 URU
Nota: puede suponerse el trabajo de una agencia.

● Se adapta mucho al contexto, pero suele 
mantener un tono neutro, ligeramente positivo. 

● Sus intervenciones son con firmeza y 
manteniendo el respeto.

● Promueve una “campaña electoral con nivel”, si 
bien en ocasiones no rehúsa a la crítica.

Fecha: 24 de Febrero de 2019

Fecha: 24 de Febrero de 2019



PositivoNegativo

Planificado

Espontáneo

TONO DE COMUNICACIÓN. Cuadro comparativo

Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 



Predominan los comentarios negativos aunque no relacionados con el tweet, sino con 
alusiones sobre legisladores blancos y no concurrir a su trabajo. 
Otros comentarios resaltan el tono firme y denunciante del tweet como diferente a “la 
positiva”. 

Fecha: 14 de Marzo de 2019

TWEETS CON MÁS INTERACCIÓN
TWEET CON MÁS REPERCUSIÓN
-destacado por me gusta y retweets-
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Generó un sentimiento diferente 
según la red. 

En Twitter fue puramente negativo,  
asociado a la falta de colaboración 
del candidato en la elaboración del 
programa.

En Instagram predominan los 
comentarios positivos. 

TWEETS CON MÁS INTERACCIÓN
TWEET MÁS POLÉMICO
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Fecha: 18 de Marzo de 2019



Generó un tweet incompleto a un link de 
Soundcloud. Por lo que se perdía la 
contextualización: trataba sobre la modalidad de 
trabajo de su equipo, no sobre la ciudadanía (como 
fue criticado).

TWEETS CON MÁS INTERACCIÓN
TWEET CON ERROR
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Fecha: 3 de julio de 2019

TWEET CORREGIDO

Fecha: 3 de julio de 2019

Los comentarios se encuentran en su mayoría 
sesgados por el tweet anterior, se descree del “ahora 
tenemos”.



PUBLICACIÓN DESTACADA EN INSTAGRAM

Fecha: 1 de Julio 2019 

(CANTIDAD ME GUSTA y COMENTARIOS)

Posteo anunciando la fórmula de su candidatura. Logra obtener la mayoría de comentarios (ampliamente positivos) y 
likes.
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A QUIÉN SIGUE Y A QUIÉN NO EL CANDIDATO

Sigue

No sigue

Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 

No sigue, ni es seguido por el resto de los candidatos en twitter.



LUIS LACALLE

DANIEL 
MARTINEZ

GUIDO
MANINI RÍOS

EDGARDO 
NOVICK

ERNESTO TALVI

PABLO MIERES

SALLE LORIEL

RAFAEL 
FERNÁNDEZ

LUIS 
LACALLE

DANIEL 
MARTINEZ

GUIDO
MANINI RÍOS

EDGARDO 
NOVICK

ERNESTO 
TALVI

PABLO 
MIERES

SALLE 
LORIEL

RAFAEL 
FERNÁNDEZ

SEGUIDO POR

SIG
U

E A

QUIÉN SIGUE A QUIÉN. Cuadro comparativo
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A QUIÉN SIGUE Y A QUIÉN NO EL CANDIDATO

No sigue a Daniel Martínez pero es seguido por él.

Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 



INTERACCIÓN CON OTROS CANDIDATOS/2019

Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 

No interactúa ni lo arroba, pero habla sobre Guido Manini, tras haber sido 
destituido de su cargo.

Fecha: 28 de Marzo de 2019

Fecha: 28 de Marzo de 2019



INTERACCIÓN CON OTROS CANDIDATOS/2019
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Fecha: 27 de Agosto de 2018



TEMÁTICAS DESTACADAS

En el último año estos fueron los temas más mencionados 
(No se toma en cuenta lo relacionado a política partidaria):

Economía
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Seguridad

Educación



Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 

VOLUMEN DE MENCIONES



Es mayormente negativo en TW y 
ampliamente positivo en IG y FB. 

SENTIMIENTO HACIA EL CANDIDATO

NEUTRO

Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 



Mieres y Novick generan sentimiento negativo en sus redes. 

Martínez y Lacalle reciben mucha cantidad de críticas, estos se contrarrestan con los comentarios de apoyo que 
generan.
Se genera a raíz de que ambos candidatos son de quienes más se habla. 

A diferencia de la tendencia (a mayor alcance, más comentarios negativos), se destaca que Talvi genera un sentimiento 
positivo. 

Los candidatos con menor volumen de seguidores generan un mejor sentimiento, dado a que sus seguidores son más 
cercanos.
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SENTIMIENTO DE COMENTARIOS. Cuadro comparativo



TROLLS. En contra del candidato
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@camilanesas
Fecha: 8 de Julio de 2019

Fecha: 15 de Febrero de 2019



TROLLS. A favor del candidato
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@jordannday
Fecha: 8 de Julio de 2019

Fecha: 3 de Julio de 2019

1

2

3



TROLLS. A favor del candidato
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@adrianabravista

Fecha: 7 de Abril de 2019

Fecha: 3 de Julio de 2019



Cantidad de contenido 
personal

Cantidad de contenido 
político

Nota: Instagram es la red donde se observa mayor cantidad de contenido personal.

Se refiere mayormente a los hijos y es el candidato que recurre 
en más al contenido personal.

Luego de comenzar la campaña, el contenido personal se 
tornó más relacionado a la política. 

Fecha: 24 de Enero de 2019

Fecha: 26 de Junio de 2019
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CONTENIDO PERSONAL



Cantidad de 
contenido personal

Cantidad de 
contenido político

Cantidad de 
contenido personal

Cantidad de 
contenido político

Cantidad de 
contenido personal

Cantidad de 
contenido político
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CONTENIDO PERSONAL EN REDES. Comparativo



Cuentas de interés personal relacionadas a:

● Deporte: Cuentas de profesionales, equipos y asociaciones. Fútbol, Surf, Rugby.
● Artistas Musicales.

PERFILES LÚDICOS QUE SIGUE: TWITTER
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Alas Latin Tour
@ALASLatinTour

Asociación Latinoamericana 
de Surfistas Profesionales - 

ALAS

Julian Wilson
@julian_wilson

The Official Page of Julian 
Wilson. Follow my life here on 
and off the World Surf League 

Tour.

Diego Drexler
@DiegoDrexler

Malena Muyala
@MalenaMuyala

Bienvenidos a la página Oficial de 
MALENA MUYALA en Twitter. Welcome 
to MALENA MUYALA'S Official Twitter 

page.

Rugby Inclusivo
@rugbyinclusivou

Proyecto deportivo, de 
Inclusión para niños y 

adolescentes en contexto 
social Crítico

Cayó la Cabra
@cayolacabra

Murga Cayó la Cabra.

Sistema B
@SistemaB

Impulsando y co creando un 
nuevo sector en la economía. 
El de las mejores empresas 

PARA el mundo y no solo las 
mejores DEL mundo.



Surf Personalidades Varias Otras cuentas
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PERFILES LÚDICOS QUE SIGUE: Instagram

surflineespanol
Surfline en Español

moltogiusti
Molto Giusti

surfer_magazine
SURFER

slaterdesigns
Slater Designs

rob_machado
Rob Machado

chino_recoba20
Álvaro Recoba

santi_urrutia
Santiago Urrutia

dosogasteam
DosogasTeam

dosbrosuy
VIRAL

caballoscriollosuy
Caballos Criollos (SCCCU)

valen_movil_nails
Valentina Gimenez

#arotxa



Se analizaron las cuentas principales de los candidatos a la presidencia: se contemplaron sus perfiles de Twitter, 
Facebook e Instagram para el análisis. También se contemplaron otras redes como Youtube, Linkedin, Soundcloud 
y Spotify pero no se agregaron al detalle analizado por la escasez de insights que brindaban. 

El análisis se profundizó con el relevamiento de información a través de diferentes herramientas de monitoreo digital, 
observación cualitativa de cada perfil y la comparación de lo relevado entre los candidatos.

Herramientas utilizadas:
Social Studio de Salesforce
Does Follow
Burrrd
Twitonomy
Upfluence

Período de actividad analizado: del 21 de abril del 2018 al 25 de julio de 2019.

Período de relevamiento de datos: desde el 4 de enero de 2019 hasta 25 de julio de 2019.

METODOLOGÍA




